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%100 MARKA KORUMA

6769 Sayili Sinai Miilkiyet Kanunu ile
Artik Marka Daha Onemli

NEDEN %100 MARKA KORUMA ?

Firmalar Girin ve hizmetlerini musteriye bir marka ile
misteriye sunarlar. Buna fason (retim yapanlar
dahildir. Diinya ¢capinda taninmis markalar neredeyse
tek basina sirket degerlerini temsil eder duruma
gelmis durumdalar. Tirkiye dahil bir cok tlke kendi
ulusal markalarinin deger kazanmasi icin milyonlarca
dolar  “markalasma”  tesvigi  sunmaktadirlar.
Markanin gittikce daha 6nemli oldugu bir ortamda
onun sadece tescil edilmis olmasi yeterli degildir.
Diger yandan Turkiye’de Ocak 2017 tarihi ile
ylrarlige giren yeni sinai milkiyet kanununda
markanin etkili korunmasi icin onun tescil edildigi
alanlarda kullanilmasini  gerekli kiliyor. Konu
ihracaata gelince bu is global olarak profesyonel
marka yonetimini gerektiriyor.

Hasan DEMIRKIRAN
Tiirk Patent ve Marka Vekili
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MARKA VE MARKALASMA NEDIR?

Diinyada iretilen mal ve hizmet, gerek fiziki olsun, gerek hizmet olsun, gerekse bilgi seklinde olsun ilk
ortaya c¢iktig andan, nihai tiiketiciye ulasincaya kadar, hatta nihai tiketiciden sonra da belki binlerce el
degistiriyor, yiizlerce sirketin katkisi oluyor. Ornegin hammaddesinin

bir kismi Cin’den, bir kismi Kore’den, bir kismi Brezilya’dan gelen bir
6769 sayili sinai miilkiyet

kanununa gére marka; bir

tesebblistin mallarinin veya
hizmetlerinin diger tesebbiislerin mal ve hizmetlerde az veya ¢ok gergeklesebiliyor. Mal ve hizmetin gok

ayakkabinin tasarimi italya’da, tiretimi Tirkiye’de yapilip Almanya’ya
veya Amerika’ya satilabiliyor. Bu ve benzeri olaylar hemen hemen tim

mallarindan veya hizmetlerinden el degistirdigi, bir ise kimin ne kadar katki sagladigi veya kaliteli

ayirt edilmesini saglamast ve yaptiginin satin alan tarafindan bilinmedigi bdyle bir ortamda en 6nemli

marka sahibine saglanan gliven unsuru Marka’dr.

korumanin konusunun agik ve

kesin olarak anlagilmasini Genel anlamda marka bir isim veya logo olarak biliniyorken aslinda
saglayabilecek sekilde sicilde

gosterilebilir olmasi sartiyla kisi
adlari dahil sézciikler, sekiller,

renkler, harfler, sayilar, sesler ve
mallarin veva ambalailariin sunar ve arzu ettigi kazanca ulagir. Dolayisi marka olusturulmasi, tescil

edilmesi ve tescilden sonraki islemlerin ¢ok iyi yonetilmesi gereklidir.

marka, isim ve logodan 6te, kompleks, degerli ve korunmasi gereken
entelektliel sermayedir. Marka, bir Griiniin gegmis ve gelecegidir. Bir
isletme, rekabet icin gosterdigi tiim cabalari bir marka ile misterisine
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Markanin en genel olarak birka¢ sekilde tanimi vardir.

Amerikan Pazarlama Birliginin tanimina gére marka; Bir saticinin ya da saticilar grubunun mal ve
hizmetlerini tanimlayan ve onlari rakiplerinden ayirt etmeyi amaglayan bir isim, terim, isaret sembol, sekil
ya da bunlarin bilesiminden olusur.

Pazarlama gurusu Kotler’'e gore marka; herhangi bir isletme tarafindan Uretilen ya da ¢ok araci kurum
tarafindan piyasaya arz edilen, hizmetlere bir kimlik kazandiran, ilgili Grini rakiplerinden farkh kilan bir
terim, sembol, isim ya da bunlarin kombinasyonudur.

6769 sayili sinai milkiyet kanununa gére marka; bir tesebbisiin mallarinin veya hizmetlerinin diger
tesebbislerin mallarindan veya hizmetlerinden ayirt edilmesini saglamasi ve marka sahibine saglanan
korumanin konusunun aglk ve kesin olarak anlasiimasini saglayabilecek sekilde sicilde gosterilebilir olmasi
sartiyla kisi adlari dahil sozcikler, sekiller, renkler, harfler, sayilar, sesler ve mallarin veya ambalajlarinin
bicimi olmak (izere her tiir isaretten olusabilir.

Gorilecegi lzere marka sadece bir isim ve logo degil her tirli ayirt edici isaret , hatta sinai mulkiyet
acisindan sesler de bir markadir. Buna gore The Coca Cola Company sirketine ait meshur sise tasarimi ayni
zamanda bir markadir. Benzer sekilde sinema sirketi MGM — Entertainment’in kiikreyen aslan sesi ve
Harley Davidson motor sesleri de bir markadir.

Gerek Uretim, gerek hizmet, gerekse bilgi sektorii olsun tiim sirketlerin hedefi kar etmektir. Onlara kéar
ettiren her tirll sey degerlidir. Bu bir know how olabilecegi gibi, tescilli
bir know how olan patent, cografi konum, lretim kalitesi, pazarlama

Markalasma; en genel olarak tiriin ve
hizmetleri markanin giicti ile

yetenegi, satis giict bir siiri 6zellikle veya deger olabilir. Sirketlere kar

ettiren ve rekabet avantaji olan bu degerlerin timi marka ile
sunmaktir.

misterilerine sunulur. Dolayisi ile aslinda marka sirketlerin belki de en

degerli varhgidir. Dolayisi ile firmalar bilerek veya bilmeyerek
markalarinin tercih edilebilirligini veya degerini arttirmak icin ugrasirlar. Marka ile ilgili tim bu ¢alismalar
bilingli olursa markalasma faaliyetlerini olusturur. Markalasma en genel olarak Urlin ve hizmetleri
markanin glicl ile sunmaktir. Daha genis ifadeyle markalasma; pazarlanabilir, satisa sunulabilen her {riin
veya hizmetin kendi ayirt edici 6zelliklerini, 6n plana g¢ikartmak sureti ile izledigi yol, yontemdir. Gerek
katma degerli Grin ve hizmet Ureterek yilksek fiyath bir strateji izlesin, gerekse 6lcek ekonomisinden
faydalanarak en ucuz tirtin ve hizmeti treten bir firma olsun hepsinin ortak arzusu markalarinin bilinirligini
ve degerini arttirmaktir.

MARKANIN SADECE TESCIL EDILMESI GERGEKTEN 100 % KORUNMASI MI DEMEKTIR?

Sirketler icin neredeyse en degerli olan markalarin korumasi fikri milkiyet haklari ile mimkdnddr.
Uluslararasi Paris anlasmasi ve Diinya Ticaret Orgiitiinin TRIPS anlasmasi geregi markalar tescil edilerek
korunur. Bir kissim meshur olmus isimler, lirlinler, sinema eserleri, muzikler, resimler, yapitlar vb gibi ayni
zamanda marka 0Ozelligi tasiyan degerler ise marka tescili olmadan, istisnai olarak telif haklari ile marka
tescili olmadan korunmasi mimkindir. Genel olarak, ¢cok biyiik ¢ogunlukla hemen hemen her (lkede
markalarin korunmasi marka tescili ile miimk{ndur. Ancak buna karsin, marka tescili yeterli olmayabilir.
Bir marka tescilli olsa bilen ona benzer bir markanin, hatta birebir ayni olan bir markanin tiiremesi veya
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bundan da koétisi boyle markalarin tescil edilmesi mimkindir. Bunun bir cok sebebi olabilir. Ancak en
cok karsilasilan sebepler ;

v Her yil yiuzbinlerce yeni marka tescilinin yapilmasi ve bunun sonucunda marka tescil ettirmek
isteyenlerin yeni marka bulamamalari

v" Yeni marka tescil ettirmek isteyenlerin bir kisminin tescilli markalarin Gniinden yararlanmak
istemeleri, bunun karsiliginda benzer markalari tescil ettirme gayretleri

v Uluslarasi ticaretin artmasi, bir lilkede tescilli ve tinlii olan bir markanin baska bir iilkede tescil
ettirilmemis olmasinin yeni marka tescili yaptirmak isteyenler igin bir firsat olmasi

v Tescilli marka sahiplerinin markalarinin benzerlerinin ortaya ¢ikmasina géz yummalari veya bu
konuda hukuki miidahale icin geg kalmis olmalari

v' Tescilli marka sahiplerinin markalarini bazi sektorler icin kullanmamalari, boylelikle marka
haklarini kaybetmeleri

Yukaridaki sebepler veya benzer sebeplerin ekser ¢ogunlugu tescilli marka sahiplerinin marka tescili
yaptirarak gercekten tam anlamiyla markalarini  koruduklarini distiinmek gibi bir yanilgidan
kaynaklamaktadir. Bu olay tipki bir ev sahibinin kapisini gelik kapi ve iyi bir kilit ile hirsizlara karsi tam
anlamiyla korumasi gibidir. Yani tedbir alinmistir, ancak yeterli degildir. Eger evde degerli esyalar varsa
daha fazla tedbir alinmalidir. Firmalar da markalari icin marka tescilinden baska daha farkl tedbirler
almahdir. Bu koruma tedbirleri, sadece koruma amagh degil, markanin degerini de arttirma amach
olacaktir.

Markalarin tam anlamiyla, 100% korunmasi i¢in asagidaki tedbirlerin alinmasi gereklidir;

v" Markanin tescil edilerek korunmasi, Temel zorunluluktur.

Markanin benzerlerinin tescil edilmesinin engellenmesi, Tek Sizin markaniz kalmal

Markanin yurt disinda da tescil edilmesi, Globallesme ig¢in zorunludur.

Markanin tescil edildigi sektérlerde ticari kullaniminin saglanmasi, Kullanmak da bir korumadir

A NERNERN

100 % Marka Koruma

" DORDUNCU ADIM, | iLK ADIM,
MARKA TESCILI
|

MARKANIN KULLANIMI :
ﬁ . 100 % Marka Koruma
UCUNCU ADIM, iKINCi ADIM, ‘: 3 RN
YURT DISI TESCiL BENZERLERIN ENGELLENMESI

Marka izleme
« Yurt Disi Marka

= Markanin Kullanimi
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MARKANIN TESCiL EDILEREK KORUNMASI (Birinci Asim)

Bir firma, kurumsal ismini veya Urinleri icin olusturdugu isim veya isaretleri marka tescili ile korur.
Turkiye’de marka tescili resmi kurum olan Tirk Patent ve Marka Kurumunda resmi vekiller vasitasiyla veya
dogrudan basvuru yapilarak 6769 sayili kanuna gore yapilmaktadir. Dinyada fikri mlkiyet haklari icinde
marka korumasi en genel olarak uluslararasi Paris Anlasmasi ve Diinya Ticaret Orgiitiiniin TRIPS
anlasmasina goére dizenlenmektedir. Bu anlasmalara Amerika Birlesik Devletlerinden Rusya’ya,
Banglades’ten Cin Halk Cumhuriyetine kadar bir ¢ok tilke dahildir. Buna gére marka tescili genel olarak her
Ulkede bir birine ana unsurlar itibariyle benzer.

TURK
[PATENT

TURK PATENT VE MARKA KURUMU

Tirkiye’de marka tescili 1995-2016 yilllari arasinda 556 sayili kanun hilkmiinde kararname ile korunmus
Ocak 2017’den itibaren 6769 sayih sinai milkiyet kanununa goére ve ilgili ydnetmeliklere gére korunmaya
baslanmistir. Tarkiye’de marka tescili konusunda tek yetkili kurum Tirk Patent ve Marka Kurumu ve ona
bagli olarak resmi sekilde vekillik hizmeti veren Patent ve Marka Vekilleridir.

Marka korumasinin en temel unsuru tescil edilebilir marka se¢mektir. Ginimdizde insanlar gerek firma
kurulusunda, gerekse Urin ve hizmetleri ile ilgili marka olusturmasinda ya kendi bilgileri ile ve duygusal
olarak marka secimi yapmakta veya reklam ajanslariile calismaktadirlar. Her ikisinde de genel olarak ihmal
edilen durum secgilen markalarin tescil edilebilir marka olmasina 6zen gosterilmemesidir. Genellikle
amator marka seciminde aile soyadi, kiz veya erkek ¢cocuklarin isimleri, tinlQ kisilerin veya yorelerin isimleri
veya onlari andiran isimler olmaktadir. Profesyonel oldugu disiiniilen
Markalasmanin ve bununla reklam ajanslarinda ise yapilacak is veya lrline gore akilda kalan, kisa
ilgili olarak marka korumanin veya uzun, vurgu, renk secimi ve hatta tinli markalari andirmasi vb gibi
ilk sarti tescil edilebilir ve Ogelere dikkat edilmektedir. Kuskusuz yapilan bu tip uygulamalarin
korunabilir marka se¢imidir hepsinin yanhs oldugu seklinde bir yorum haksizlik olur. Ancak bu tip
marka secimlerinde eksiklik oldugu asikardir. Clinkd tirl umutlarla veya

emeklerle olusturulan markalar bazen bir firmanin hukuki ihtar ile,
bazen itirazlarla ve bazen de davalarla kullanimdan bir slire sonra veya marka nli olmaya basladiktan
sonra kaybedildigi sik gérilen bir durumdur. Dolayisi ile markalasmanin ve bununla ilgili olarak marka
korumanin ilk sarti tescil edilebilir ve korunabilir marka segimidir.
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Tescil edilebilir ve korunabilir marka ne demektir? Oncelikle belirtmek gerekir ki markanin tescil edilmesi
6769 sayili sinai miilkiyet kanuna goére yapilir ve markanin korunmasi icin ¢ok dnemli bir asamadir. Ancak
bu resmi bir stiregtir. Her tescil edilen marka %100 korunur anlamina gelmez! Eger, gercek anlamiyla tescil
edilebilir bir marka secilmemisse sonradan, yani marka tescil edildikten sonra bir markanin iptal edilme
durumu olabilir. 1995 yilinda yirirlige giren ve Aralik 2016’ya kadar devam eden 556 sayili Marka KHK ya
gére markanin tescil edilmesi biraz daha zor ve zahmetli idi. Ornegin uzun yillar bir markaya benzer bir
markanin tescil edilmesi resmi ofis uzmanlarinin o zamanki sartlarda haklh olarak kati yorumlari ile
engellenmistir. Bu durum tescilli marka sahipleri igin korumaci bir yontem olsa da zamanla yeni marka
bulmada yasanan zorluklar ve giderek daha esnek yaklasimlara duyulan ihtiyactan dolayi degistirilmistir.
6769 sayili sinai mulkiyet kanununun marka kitabi bolimiinde bir cok (ilkede oldugu gibi tescilli bir
markaya benzer bir marka resmi ofisin ilk incelemelerinde red edilmeden gecebilmekte, sonra da tescilli
marka sahibinin itirazi yoksa tescil edilmektedir. Nispeten eski sisteme gore daha esnek bir tescil slirecine
girmistir. Bu durumda bir marka, eski sisteme gore daha kolay tescil edilebilmektedir. Ancak, tescil edilen
bir marka ©6nceden tescil edilmis bir markaya benziyorsa tescilden sonra, dava ile iptal edilmesi
mumkiindir. Her ne kadar eski sistemde de bu ihtimal var ise de tescil sisteminin kolaylasmasi marka iptal
davalarini da arttiracaktir. iste bu gibi rnekler yasanmamasi igin markanin %100 korunmasinin ilk sarti
tescil edilebilir marka secimidir. Tescil edilebilir marka se¢mek icin su kriterlere gore secim yapilmasi
uygun olur;

v' Markay: sadece pazarlama kriterlerine gére dedil 6769 sayilh sinai miilkiyet kanununun marka
tescil kriterlerine gére se¢cmek gereklidir.

v Marka seciminden énce mutlaka marka én arastirmasi yapiimalidir.

v Eder marka firmanin kurumsal ismi ise bu arastirma firma kurulus asamasinda yapilmalidir. Firma
ismi seciminde sadece ticaret sicil kayitlarina bakilmasi kesinlikle yeterli degildir.

v’ Tescilli bir markaya benzeyen bir marka tescil ihtimali olsa bile sonraki problemleri diisiinerek
secilmemelidir.

v Marka seciminden énce mutlaka profesyonel marka vekillerini darisiimalidir.

Bir markanin korunmasi icin tescil edilebilir bir marka segmenin 6nemi ¢ok blyuktir. Ancak marka
secilmisse, hatta tescil edilmis ise ve bundan da vahimi kullaniliyorsa bu durumda ne yapiimaldir? Bu
durumda marka sanki yeni tescil ettirilecek gibi analiz edilmelidir. Yani marka arastirmasi yapiimali, benzer
markalar varsa tespit edilmeli, 6769 sayili sinai mulkiyet kanunun marka ile ilgili diger maddelerine gérev
gozden gecirilmeli ve benzer markalarin riskleri tespit edilmelidir. Eger tescilli bir marka varsa ve 6769
sayili sinai mulkiyet kanununa marka korumasi agisindan gore zayif noktalari tespit edilmis ise markanin
revize edilmesi veya markanin terkedilip yeni marka olusturulmasi dahi tim imkanlar arastiriimahdir.
Clnkd zararin neresinden dondlirse kardir.

MARKANIN iZLENEREK KORUNMASI (ikinci Adim)

Bir markanin tescillenmesi onun hukuki olarak korunmasi icin temel sarttir. Ancak tescilli markalar,
ozellikle sektoriinde 6ne ¢ikmis tescilli taninmis markalar taklit edilebilir. Bu taklitler genellikle taninmis
markanin Gnlinden yararlanarak kisa yoldan kazan¢ saglama igin ortaya ¢ikar. Bir marka taninmis olmasa
bile baska biri bu markanin aynisini veya benzerini kullanabilir ve hatta tescilleyebilir. Her ne kadar
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Turkiye’de ve dinyanin bir cok tlkesinde tescilli bir markaya benzer bir markanin ayni sektoérde tescili zor
olsa bile buradaki benzerlik kavrami glin gectikce gevseklik gostermekte, neredeyse bire bir ayni markanin
tescili mimkiin olmaktadir. Her giin ylzlerce marka bagvurusunun yapildigi ve gittikge bu sayinin arttig
Ulkemizde benzerlik kriteri ister istemez esneklik gostermekte, bir birine benzer markalar da tescil
edilmektedir. Bu durum dinyanin bir ¢ok Glkesinde aynidir ve resmi patent ofisleri bu uygulamayi yapmak
zorundadirlar. Peki akla su soru gelebilir. Séyle ki; Madem bir markaya benzer baska bir marka tescil

edilecek, neden marka tescili yapayim? ilk etapta mantikh bir durum gibi

gbziikse de bu sorunun cevabi; aslinda marka tescili ile birebir ayni olan
Tescilli bir markaya benzer bir

markanin tescili miimkiindiir.

korsan markalarin ve benzer markalarin kullanimi kanuni olarak
engellendigi gibi onlarin tescili engellenmektedir. Ancak resmi patent

Bunu engellemenin en etkin
yolu tescilli marka sahiplerinin
markalarini izlemesidir.

ofisleri incelemelerinde bu esnekligi gostermek zorundadirlar. Yoksa
kendi is yulkleri artacagl gibi bundan da Onemlisi yeni marka tescil
ettirmek isteyenlere marka kalmayacaktir. Dolayisi ile resmi patent

ofisleri kendi degerlendirmelerinde bir tescilli markaya benzer olan baska
bir markanin tesciline imkan vermektedirler. Ancak dnceden tescilli olan marka sahipleri itiraz ederlerse
tescil edilmek istenen markanin tescilini engelleyebilmektedir. iste kritik nokta budur. Yani tescilli bir
markaya benzer bir markanin tescili mimkiindiir. Bunu engellemenin en etkin yolu tescilli marka
sahiplerinin markalarini izlemesidir. Marka izleme, tescilli bir markanin, kendisine benzeyen vyeni
markalarin tiremesisin engellemek amaciyla marka bdiltenlerinin taranarak benzer markalarin tespit
edilmesi ve tescilin engellenmesi islemidir.

Asagida tescilli markalar ve bu markalara benzer olarak basvurulmus, marka izleme sonucunda bu tescil
gayretlerine karsi itiraz yapilarak markalarin haksiz yere tescilinin engellenmesi ile ilgili 6rnekler
verilmektedir.

Tescilli Marka Tescil Edilmek istenen Marka Sonug
@agrD \ =3 Markanin tescil edilmesi
. P engellendi.
ey

A L E N O YA P I Markaz;ng’:jls:rilld?dilmesi

Markanin tescil edilmesi
A engellendi.

Teddy Q T S | Maeienar

Marka izleme, marka sahipleri icin marka tescilinden sonra bir masraf gibi goziikse de aslinda bir degerin
korunmasi i¢in harcanan sigorta gibi gérilmelidir. Marka konusunda uzman olmasa da bilingli biri séyle bir
etrafa baktiginda Apple, Sony, Coca Cola, Levis, Honda, Casio, Samsung gibi diinyaca (inli markalara
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benzer olan bir marka arandiginda bulunmayacaktir. Clinkii bu marka sahipleri markalarini izlemekte,

ortaya c¢ikan taklit kullanim veya benzer marka tescillerini itirazlar ile veya mahkemeler ile

engellemektedir. Bu bir masraf olarak goziikse de benzer markalarin tiiremesini engeleyerek markalasma

yatirimi yapmis olmaktadir.

Marka izleme, markanin %100 korunmasi icin marka tescilinden sonra gelen ¢ok 6nemli bir faaliyettir. Bu

nedenle marka sahipleri markalarini izlemelidirler. Ancak Tirkiye’de her yil yliz binden fazla marka

basvurusu yapildigi disinilirse bir marka sahibinin bunu izlemesi icin bir ekip kurmasi gerekir ki bu bile

yeterli olmayacaktir. Ekibin egitimi, izleme igin bilgisayar programinin kullanimi, itiraz igin marka hukuku

bilgisi vb gibi gereklilikler isi hem oldugundan ¢ok fazla maliyetli, buna karsi yetersiz kilacaktir. Marka

izlemenin en etkin metodu fikri milkiyet hukukuna hakim ekibe ve bilgisayar programina sahip marka

vekilleri ile galismak olacaktir. Diger yandan ihracaat yapan firmalar igin markanin tim diinyada izlenmesi

ayri bir énemli ve kesinlikle ihmal edilmemesi gereken konudur.

MARKANIN YURT DISINDA KORUNMASI (Ugiincii Adim)

Basta marka olmak lizere tiim tescil gerektiren fikri milkiyet haklari ancak tescil edildikleri Ulkelerde

gecerlidir. Bu temel kural sinai mulkiyet ile ilgili uluslararasi Paris anlasmasi ve diinya ticaret 6rgiitinin

Bir markanin, Tiirkiye’de tescilli olmasi
ve uzun yillar kullanilsa dahi yurt disinda
tescilli olmamasi demek ¢ok zengin bir

insanin pasaportsuz diinya turuna
ctkmasina benzer! Yakalandigi yerde kim
olduguna bakilmadan hapse atilabilir ve
hatta canina kast edilebilir!

TRIPS anlagmasi ile belirlenmistir. Buna goére normal sartlar
altinda yurt disinda kullanilan ve tescilli bir marka Tirkiye'de
tescil edilmemisse Tirkiye’de basvuru yapan herhangi biri
tarafindan tescil edilebilir. Veya bunun tersi Tirkiye’de tescilli
bir marka, yurt disinda tescil edilmemisse, 6rnegin Almanya’da
veya Katar’da tescil edilmemis ise herhangi biri tarafindan bu
marka tescil edilebilir. Bir markanin, Tiirkiye’de tescilli olmasi
ve uzun yillar kullanilsa dahi yurt disinda tescilli olmamasi
demek c¢ok zengin bir insanin pasaportsuz diinya turuna
¢tkmasina benzer! Yakalandigi yerde kim olduguna bakilmadan

hapse atilabilir ve hatta canina kast edilebilir! Dolayisi ile ihracaat yapan firmalarin sadece sattiklari mali
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ve musterilerini degil markalarini da garanti altina almak zorundadirlar. Bu durum, 6zellikle ihracaat yapan
firmalar icin yurt disinda marka tescilini zorunlu kilmaktadir.

Uluslararasi ticaretin arttig glinimiizde eger bir marka yurt disinda da kullanilacaksa orada da tescil
edilmelidir. Markasini uluslararasi olarak korumak isteyen bir hak sahibi icin ti¢ yol mevcuttur;

a)Ulkesel Marka Bagvurusu; Béyle bir basvuru sekli her zaman igin gecerlidir. Markanin normal
sartlarda ilgili Gilke kanunlarina gore tescil edilebilir bir durumda olmasi durumunda ilgili tGlkenin
marka vekili vasitasiyla basvuru saglanir. Bu yol (lke sayisi arttik¢a genel olarak uzun ve pahalli bir
yoldur. Ancak (lkesel veya toplu basvuru sistemlerinde basari ihtimali disikse veya ilgili tlke bu
marka tescili ile ilgili uluslararasi anlasmalara dahil degilse kullanilabilir.

b)Madrid Protokolii ile Uluslararasi Bagvuru; Tiirkiye’nin de dahil oldugu Madrid Protokoliine
gore, eger marka Turkiye’de tescilli ise tek bir dil kullanilarak, tek bir basvuru ile Madrid
Protokoliine taraf olan llkelerde basvuru yapilabilir. Madrid Prokoliine taraf olan lilke sayisi 100’Q
asmistir ve her gegen giin artmaktadir. Madrid Protokoliine Uye Ulkeler diinya ticaretinin %80’nini
olusturmaktadir. Madrid Protokoliine gore uluslararasi marka basvurusu en c¢ok kullanilan
yontemdir. Bu yontemin en dnemli avantajlari;

v" Tek bir basvuru ile bir ¢cok iilkede koruma elde edilmesi
Tek bir dil kullaniimasi
Ucretlerin azalmasi

ARNIEN

Bir Ulkede red olmasi durumunda diger tlkeyi etkilememesidir.

C)Bolgesel Marka Basvurusu; Avrupa Birligi tilkeleri, bir kisim Afrika tlkeleri gibi bir bélgeye dahil
olan llkelere de tek bir marka basvurusu ile marka korumasi saglanabilir. Bu sistemin en bulyiik
avantaji tek bir basvuru ile bolgeye dahil olan Ulkelerde ortak bir koruma elde edilmesidir.
Dezavantaji ise bir Ulkedeki basvurunun reddinin tiim basvuruyu etkilemesidir. Bu yontem
markanin iyi bir uluslararasi 6n arastirma ile ilgili tlkelerde basvurulmasi durumunda red olma
ihtimalinin disik oldugu durumlarda uygulanabilir. Tlrkiye’de en ¢ok kullanilan bolgesel marka
basvuru sistemi Avrupa Birligi Markasi (EUIPO, European Union Intellectual Property Office)
denilen sistemdir.

Uluslararasi marka basvurularinda en ¢ok dikkat edilmesi gereken sey; ilgili Glke uygulamalarinin ve
uluslararasi uygulamalarin iyi bilinmesidir. Uluslararasi anlagsmalar geregi bir (ilke vekilleri baska bir ilkede
islem yapamamaktadir. Ancak baska bir llkede islem yapilmak isteniyorsa o (lkenin vekili ile baglantiya
gecip islem yaptirmak gereklidir. Bu durumda ikinci 6nemli konu; ilgili Glkenin vekilini iyi tanimaktan
gecmektedir. Normal sartlarda internetten bir vekil bulunabilir ve isler ona teslim edilebilir. Ancak marka
gibi 6nemli bir konuda sadece web sitelerindeki bilgilere glivenerek isi teslim etmek bazen énlemez
zararlara sebep verebilir.

Yurt disi marka tescilleri maliyetli islemler olmasina ragmen Tirkiye ekonomi bakanligi Tiirk firmalarinin
yurt disinda markalasmasi icin dnemli destekler vermektedir. Buna yurt disi marka tescil destegi de
dahildir. Bu anlamda yurt disinda marka tescili yaptiran firmalarin masraflarinin %50’sini karsilamaktadir.
Bu destek, ihracaatgi firmalar icin dnemli bir destektir.
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MARKANIN KULLANIMI YOKSA VEYA EKSiIKSE MARKA KORUMASI TEHLIKEYE GIRER (Dérdiincii Adim)

Gerek kurumsal firma ismini marka olarak korumak isteyenler, gerekse (irlin ve hizmetlerini marka olarak
korumak isteyenler, o Uriin ve hizmetleri Uretip satmalarina gerek kalmadan o alanda marka tescili
yaptirabilirler. Yani bir kisi veya firma herhangi bir alanda marka tescili yaptirmasi icin o Griin veya hizmeti
aktif olarak kullaniyor olmasina gerek yoktur. Yeter ki tescil ettirmek istedigi markalar, eger Tirkiye’'de
tescil ettirecekse 6769 sayili sinai milkiyet kanununa uygun bir marka olsun. En azindan tescil ettirmek
istedigi bir alanda daha 6nce baska biri o markanin aynisini veya ¢ok benzerini tescil ettirmis olmasin.
Bunun icin mimkinse bir marka vekiline markanin 6n arastirmasi ve tescil edilebilirlik risk analizini
yaptirmasi ve marka siniflarini segmesi baslangic olarak yeterlidir. Marka siniflari uluslararasi NICE
anlasmasina gore sektorlerin veya Urlinlerin 45 ana grupta siniflandiriimasidir. Bir kisi eger makine igin bir
marka sececekse en azindan 7. Sinifi, elektronik Grlinler Giretecekse 9. Sinifi, ayakkabi (iretecekse 25. Sinifi,
kahve Uretecekse 30. Sinifi en azindan se¢mesi yeterlidir. Ancak firmalar markalarinin kendi sektérleri ile
ilgili olabilecek baska alanlarda (sektorlerde) veya ilerde girmek istedikleri sektérlerde de markalarini tescil
ettirmek isteyebilirler. Bu durumda birden fazla marka sinifinda tescil basvurusu yaptirabilirler. Ornegin
25. Sinifta ayakkabilar ve giysiler icin marka tescili yaptirmak isteyen birisi ilerde kozmetik Grinleri de
satabilecegini dlsiinerek 3. Sinif ve bunlarin hizmet alani olan 35. Sinifi tescil ettirmek isteyebilir. Veya (¢
bes adet sinifi degil de markaya iyi bir yatirm disinliyorsa ve hicbir alanda benzerinin olmasini
istemiyorsa 45 sinifin timd icin marka tescili yaptirabilir. Bu Tlrkiye’de kanunen miimkinddr. Ancak bu
marka tescillerini ilelebet tiim siniflar icin korumasi miimkiin olmayabilir !

Turkiye’de 1995 yilindan 2017 yilinin basina kadar yurtrlikte olan 556 sayili markalar kanunun (Kanun
hikmiinde kararname, KHK) gére 14. Maddesi soyle belirtmekte idi;

Madde 14 - Markanin, tescil tarihinden itibaren bes yil icinde, hakli bir neden
olmadankullaniimamasi veya bu kullanima bes yillik bir siire icin kesintisiz ara verilmesi halinde,
marka iptal edilir.

Yani, eski kanuna (KHK) gére marka, eger oniinde tescil eidimesi icin bir engel yoksa (6rnegin tescilli bir
marka yoksa) istenilen marka siniflarinda tescil edilebilirdi. Ancak bu marka 5 yil icinde o alanda
kullanilmazsa marka iptal edilir. Ancak bu iptal Turk Patent tarafindan degil, bir dava agilarak, mahkeme
karari ile mimkin idi.

6769 sayili sinai miilkiyet kanununda bu maddeye benzer 9. Madde getirilmistir. Yani ;

Madde 9- (1) Tescil tarihinden itibaren bes yil icinde hakli bir sebep olmadan tescil edildigi mal
veya hizmetler bakimindan marka sahibi tarafindan Tiirkiye’de ciddi bicimde kullaniimayan ya
da kullanimina bes yil kesintisiz ara verilen markanin iptaline karar verilir.

Ancak bu maddeye ek olarak Madde 19, 2. Fikrada s6yle bir hiikiim vardir;

(2) 6 nci maddenin birinci fikrasi kapsaminda yapilan itirazlarda, itiraz gerekgesi markanin itiraza
konu basvurunun basvuru veya riichan tarihinde Tiirkiye’de en az bes yildir tescilli olmasi sartiyla,
basvuru sahibinin talebi lizerine, itiraz sahibinden, itiraza konu basvurunun basvuru veya riichan
tarihinden 6nceki bes yillik siire icinde itiraz gerekgesi markasini itirazina dayanak gésterdigi mal
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veya hizmetler bakimindan Tiirkiye’de ciddi bicimde kullanmakta olduguna ya da kullanmamaya
dair hakli sebepleri olduguna iliskin delil sunmasi talep edilir. itiraz sahibi tarafindan bu hususlarin
ispatlanamamasi durumunda itiraz reddedilir. itiraz gerekcesi markanin, tescil kapsamindaki mal
veya hizmetlerin sadece bir kismi igin kullanildiginin ispatlanmasi hélinde itiraz, sadece kullanimi
ispatlanan mal veya hizmetler esas alinarak incelenir.

Bu maddenin agiklamasi sudur; Tescilli bir markaya benzer bir markanin tescil edilmesi istenmesi
durumunda, tescilli marka sahibi markaya kendince hakli olarak itiraz ederse, kendisine “Bu markayi ilgili
sektorde 5 yil icinde kullandigini ispatla !” denecektir. Eger marka sahibi bunu ispatlayamiyorsa tescilli
markasini markay! kullanmamasindan dolayi kaybedebilir. Tim bunlar mahkemede degil Tirk Patent
nezninde oldugundan dolayl marka haklarindan yoksul kalma tehlikesi biyuktiir. Bu, marka tescil ettirmis
olanlar icin haksiz bir durum gibi géziikse de diinyadaki uygulamalarin bir cogu (Ornegin Amerika’da marka
tescilinde “bu markayi kullaniyormusun?” diye sorarlar, kullanmiyorsa kullanacagina dair taahhit isterler)
buna yonelmektedir. Temelde amacglanan marka tescil sahibinin markayi kullanmasinin saglanmasidir.

6769 sayili sinai milkiyet kanununda marka sahibinin markayi kullanmamasi halinde kaybetme riskinin
artmasi marka sahipleri icin “uyanik, dikkatli ve bilgili” olmalarini zorunlu kilmaktadir.

Markanin tam anlamiyla korunmasi icin onun kullanilmasi gerekir. Bu ayni zamanda pazarlama ilmi
acisindan markalasma icin de gereklidir. Marka bir sektér veya Urinler i¢in ne kadar az kullaniliyorsa onun
zayiflamasi veya kaybedilmesi riski o kadar yliksektir .

GUCLU MARKALAR iCIN %100 KORUMA GEREKLIDIR.

1995 vyilinda Tirkiye’'nin  Diinya Ticaret Orgiitiine girisi ve Avrupa Birligine giris calismalarinin
hizlandirilmasi sonucu yurirlige girmis olan 556 sayili markalarin korunmasi hakkindaki kanun
hikmiindeki kararnameden sonra bir ¢cok Tirk firmasi markalarini korumak icin tescil ettirmeye basladi. O
glinden bu giine her yil onbinlerce marka marka tescili yapildi. S6z konusu kanun hilkkminde kararname
bazen marka tescilinin markalasma ile karistirilmasi gibi sonuglar dogursa da gercekten markalasma
calismalarina da katkisi oldu. Clinki marka tescili olmadan markalasma diisiinilemez. Ancak énemli bir
gercek olan “markanin tescil edilmesi demek, %100 marka korumasi anlamina gelmedigi” zamanla
anlasilmis oldu. Markanin tescil edilmis olmasi ¢ok 6nemli, ama tam anlamiyla markanin korunmasina
yeterli olamayacagi , hatta markalasma icin ¢cok dnemli bir unsur olmasina ragmen onun icin de yeterli
olamayacagi bilinmelidir.

Markanin gercek anlamiyla korunmasi isletmeler icin vazgecilmeyecek derecede dnemli bir konudur.
Markanin tam anlamiyla, %100 korunmasi icin marka tescili 6ncesi yapilan arastirmalar, marka tescili,
markanin Tirkiye’de ve ihracaat olasihigi olan ilkelerde izlenerek benzerlerinin tespit edilip engellenmesi,
yurt disinda marka tescili ve markanin tescil edildigi alanlarda fiili kullanimi ¢cok 6nemli bir konudur. Marka
korumasi icin yapilacak bu yatirimlar ayni zamanda markalasmaya katki saglayacagi gibi markanin meshur
olarak kabul edilmesine de zemin hazirlayacaktir.

www.brandcheck.com.tr |—|_




%100 Marka Koruma

BRANDCHECK NEDIR ? NE YAPAR ?

BrandCheck; markalarin marka-arin eslestirmesini, fikri mulkiyet korumasini, finansal deger analizini ve
meshur marka potansiyelini bitlinciil sekilde ele alarak onlarin gliclendirilmesini saglayan bir danismanlik
ve analiz programidir. Bu program, yalnizca bir raporlama araci degil, ayni zamanda bir strateji gelistirme

kilavuzudur.

Brandcheck, Kordinat inovasyon ve Fikri Miilkiyet Yénetimi'nin global marka y&netimi icin olusturdugu bir

marka gelistirme programi ve tescilli markasidir
KORDINAT NE YAPAR?

Kordinat, basta marka, patent ve tasarim olmak lzere tim fikri milkiyet haklarinin korunmasi konusunda

vekillik hizmeti yapmaktadir.

Kordinat, firmalarin fikri sermayelerini arttirmak ve rekabet giiclerini arttirmak icin inovasyon, Ar-Ge ve
Yeni Uriin Gelistirme konularinda katma degerli hizmetler sunar. Bu faaliyetler sonucu elde edilen

degerleri fikri mulkiyet haklari ile garanti altina alir.
Yazar Hakkinda
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